VERBAND

Werbe-Pramie fiir Ziichter und RVen

e Nachwu i e d en geworden.

Trotzdem gibt es sie noch immer, einzelne Ziichterin-
nen und Ziichter sowie Reisevereinigungen oder Einsatz-
stellen, die es immer wieder schaffen, sportfremde Men-
schen fiir Brieftauben zu interessieren: Junge Menschen
oder auch dltere Frauen und Ménner, die nie zuvor mit
Brieftauben in Berithrung gekommen sind und am Ende
so sehr begeistert sind, dass sie sich selber Tauben an-

schaffen und zu Ziichterin oder Ziichter werden.

Gibt es irgendein Konzept zur Gewinnung neuer Tau-
benfreunde, steckt vielleicht sogar ein Muster dahinter,
oder liegt es am Ende an individuellen Eigenschaften und
Fahigkeiten von Einzelpersonen, die andere Menschen
mitreiflen konnen? Reicht es aus, jemanden zum RV-
Grillfest einzuladen oder zum Empfangen der Tauben am
Flugtag? Das gilt es jetzt herauszufinden. Denn vielleicht
konnen sich auch andere Sportfreunde etwas davon ab-
gucken oder bestenfalls sogar eine Handlungsanleitung
daraus ableiten.

Wie haben Ste 1 fire neuen

Verbandsmitglieder

__. Diese Frage ste ;
der Vorstand des Prof. Dr. Kohausen
jetzt in den Mittelpunkt einer neu

l Mitgliederwerbung.

e d
rbandsprasidium un
pubra Fordervereins

Initiative zur

lhre Mitgliede |
. rwerb
wird belohnt;r 1ng

1. Platz = 3.000 Euro
2. Platz — 2.000 Euro

3. Platz = 1.000 Eyro

Falls Sie zu denjenigen Personen oder RVen gehoren,
die in den vergangenen 3 Jahren erfolgreich bei der
Werbung von Neumitgliedern waren: Bitte schreiben
Sie dem Prof. Dr. Kohaus-Férderverein, wie das bei Ih-
nen abgelaufen ist, wie die Menschen zum Brieftauben-
sport kamen und warum sie geblieben sind! Welche
Neumitglieder (die vorher wenigstens 10 Jahre keine
Verbandsmitglieder waren) konnten Sie in den letzten
drei Jahren gewinnen? Bitte benennen Sie diese Mitglie-
der und lassen die Richtigkeit, wenn moglich,
vom RegV-Vorsitzenden bestétigen.

Ihr Schreiben muss kein druckfertiger Roman
sein: Wichtig ist nur, dass die Art und Weise und
vielleicht sogar Besonderheiten der Mitglieder-
werbung deutlich werden.

lhr Erfolg wird belohnt

Schicken Sie Ihre ,Erfolgsgeschichte zur
Mitgliedergewinnung” ein. Fiir die innovativs-
te, interessanteste, spannendste oder auch er-
folgreichste ,Werbemafinahme® einer Einzel-
person, Gruppe oder einer Organisation (z. B.
Einsatzstelle, RV, FG oder RegV) wird jetzt ein
Preisgeld ausgelobt. Fiir Platz 1 gibt es 3.000
Euro Belohnung, Platz 2 erhilt 2.000 Euro und
fiir Platz 3 werden noch ganze 1.000 Euro gezahlt. Eine
Jury des Fordervereins entscheidet tiber die Platze.

Das Verbandsprisidium und der Vorstand des Prof.
Dr. Kohaus-Fordervereins freuen sich auf Ihre Einsen-
dungen!

Bitte schicken Sie Ihre Schreiben an:

Prof. Dr. Kohaus-Forderverein
Stichwort: Werbe-Prdimie

Katernberger Str. 115
45327 Essen

oder per E-Malil an: info@dr-kohaus.de
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